PORTO
ALEGRE
crialiva







PORTO
ALEGRE
crialiva

PLANO MUNICIPAL DE ECONOMIA CRIATIVA | DIRETRIZES




Prefeito
José Fortunati

Vice-Prefeito
Sebastido Melo

Secretaria de Inovacdo e Tecnologia

Deborah Pilla Villela

Secretaria Adjunta de Inovacao e Tecnologia

Maria Fernanda Bermudez

Gerente do Projeto Economia Criativa

Carla Zitto

Equipe INOVAPOA

Bianca Souza da Silva

Clarisse de Lima Abrahédo

Diego Appel

Farid Germano Filho

José Paulo Eberhardt

Julio Lo Pumo de Britto Velho
Manolo Silveiro Cachafeiro
Maria José Costa Rodrigues da Silva
Marilin Moura Parode

Marli Bressan

Niria Stekcel

Paulo Cesar P. Flores dos Santos
Renato Fantin Arioli

Sandra Helena Jaques Zinn

9 PREFEITURA

PORTO
ALEGRE

INOVAPOA

GABINETE DE INOVACAO
ETECNOLOGIA




INDICE

APRESENTACAD ..ottt ettt e bbb 6

PORTO ALEGRE CRIATIVA ..o 8

ECONOMIA CRIATIVA Lottt 14
MARCOS NORTEADORES .....ooiiiiiiiiiiiii e 18
DIRETRIZES MUNICIPIOS ....coovvitiicietecietee ettt 22
EIXOS NORTEADOGRES ....oooiiiiiiiiiiiiiiii s 24
CONCLUSAD ..ttt 26
AGRADECIMENTO ...cooiiiiiiiieiiiice i 27

REFERENCIAS ..ottt sttt bttt sttt rssn et 28



APRESENTACAO




criatividade esta no DNA da cidade de Porto Alegre. Por essa razao

nos tornamos uma das primeiras capitais do pais a ter uma politica

especifica voltada para a Economia Criativa. E o reconhecimento
a um setor que gera emprego e renda, promovendo a abertura de novos
mercados, a diversidade cultural e a revolugao tecnologica.

Foi com esse objetivo que instituimos o Comité Municipal de Economia
Criativa, aindaem 2013 com a participacao de representantes de entidades
e de empreendedores. E estamos entregando o Plano de Economia
Criativa da Cidade de Porto Alegre, que sera consolidado através de
uma Rede colaborativa e atuante. E a presenca do setor publico como
indutor do desenvolvimento num segmento que abrange expressiva
participagao da sociedade, portanto, inclusivo e generoso.

Prefeito José Fortunati

Plano de Economia Criativa da Cidade de Porto Alegre é

resultado de um trabalho coletivo baseado na triple hélice que

envolve governo, entidades de ensino e sociedade, e que da
énfase ao eixo da transversalidade estabelecido pela Prefeitura. Une
o trabalho de secretarias municipais e de instituicdes da sociedade
organizada porto-alegrense em torno de um tema inovador para a
cidade que é o desenvolvimento econdmico e social da populagao,
através do incentivo a Economia Criativa.

Desde o comeco desta iniciativa, em outubro de 2013, com a criagao
do Comité Municipal de Economia Criativa e na medida em que as reunioes
de formulagao do Plano aconteciam, foi possivel sentir o acerto no seu
investimento. Ganha a sociedade e a Prefeitura que, desta forma, mostra
mais uma vez o pioneirismo em sua gestao mas, principalmente, ganha
esse segmento econdmico especifico que, a partir de agora, passa a
ter um contorno, uma direcao e, se depender deste esforco colaborativo,
um grande futuro.

Deborah Pilla Villela
Secretdria Municipal de Inovacdo e Tecnologia

PORTO ALEGRE CRIATIVA
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PORTO ALEGRE
CRIATIVA

PORTO ALEGRE CRIATIVA

Comité Municipal de Economia Criativa

presentamos neste documento o Plano Municipal de Economia Criativa, coordenado pelo
A INOVAPOA através do Comité Municipal de Economia Criativa, instituido pelo Decreto n° 18.422

de 09 de outubro de 2013 e n° 18.492 de 16 dezembro de 2013, bem como a Portaria n°391/2014.
Este documento tem o objetivo de orientar acdes municipais no campo da Economia Criativa.
A construcao consolidada do documento ¢ fruto de um processo de discussao colaborativa e
potencializador de inovacdes e redefinicdes do papel dos atores desta nova economia para o
desenvolvimento da cidade.




Comité Municipal de Economia Criativa

Papel dos Governos

Papel da Sociedade Civil

Papel dos Profissionais Criativos

Utilizando-se do processo colaborativo foram realizadas oficinas de alinhamento de conceitos e
defini¢cdes sobre Economia Criativa, Definicdo de Politicas Publicas para EC, Mapeamento da Economia
Criativa, Formacao Continuada, Programas de Intercambio e Cooperagao Técnica em ambito
Nacional e Internacional.

Diversos encontros foram promovidos ao longo do ano com a participacdo dos representantes das
diferentes instituicdes enriquecidos com a presenca de palestrantes e convidados.

Este trabalho resultou no conjunto de diretrizes e acées que devem orientar a politica municipal, no
qual apresentamos neste documento.

PORTO ALEGRE CRIATIVA
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DECRETO N® 18.422, DE 9 DE OUTUBRO DE 2013.

Institui o Comité Municipal de
Economia Criativa (CMEC]),
dispondo sobre sua composi-
gdo e atribuigdes.

O PREFEITO MUNICIPAL DE PORTO ALEGRE, no uso das
atribuigdes que lhe confere o inciso Il do artigo 94 da Lei Orgénica do
Municipio,

DECRETA:

Art. 1° Fica criado, no d&mbito da Administragdo Publica Muni-
cipal, o Comité Municipal de Economia Criativa (CMEC), com o objetivo
de estabelecer diretrizes para o desenvolvimento de atividades de eco-
nomia criativa, mediante estudo cultural, econdmico e social.

Art. 2° Fica a coordenagao do CMEC a cargo do Gabinete de
Inovacédo e Tecnologia (Inovapoa), do Gabinete do Prefeito (GP), através
do Coordenador-Geral do Inovapoa ou seu representante, tendo o CMEC
a seguinte composigdo, contemplando titulares e suplentes:

| — Agéncia de Inovagao Social (URBSNOVA);

Il = Associac8o de Desenvolvedores de Jogos Digitais do Rio
Grande do Sul (ADJDRS);

Il - Associagdo Gaidcha de Danga (ASGADAN);

IV — Associag8o Rio-grandense de Artes Plasticas Francisco
Lisboa = Chico Lisboa;

V — Associagéo Rio-grandense de Publicidade (ARP);

VI = Camara Municipal de Porto Alegre (CMPA);

VIl — Cédmara Rio-grandense do Livro (CRL);




VIl — Conselho das Entidades de Tl do Rie Grande do Sul
(CETI);

X = Conselho Municipal de Ciéncia e Tecnologia (COMCET);

X — Conselho Regional de Administragdo do Rio Grande do Sul
(CRA-RS):

Xl - Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM);

XIl — Federagdo das Indistrias do Rio Grande do Sul (FI-
ERGS);

Xl — Federagdo do Comércio de Bens e Servigos do Estado
do Rio Grande do Sul (Fecomércio);

XIV — Federagdo das Associagdes Comerciais e Servigos do
Rio Grande do Sul (Federasul);

XV — Fundacdo do Cinema do RS (FUNDACINE);

XVI - Gabinete de Comunicagdo Social (GCS), do GP;

XVIl - Inovapoa, do GP;

XV = Gabinete do Vice-Prefeito (GVP), do GP;

XIX - Instituto dos Arquitetos do Brasil (IAB);

XX - Laureate International Universities — UNIRITTER;
XXl - Nos Gestdo de Negdcios Ltda, — Nés Coworking;

XXIl = Nucleo de Economia Criativa (NEC), da Secretaria Mu-
nicipal da Cultura (SMC);

XXl = Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul
(PUCRS);

XXV - Rede Metodista de Educacgao do Sul - IPA;
XXV - Secretaria Municipal da Fazenda (SMF);

XXV - Secretaria Municipal de Governanga Local (SMGL);

PORTO ALEGRE CRIATIVA n
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XXVl = Secretaria Municipal da Produgdo, Indistria e Comér-
cio (SMIC);

XXV - Secretaria Municipal da Juventude (SMJ);

XXIX — Secretaria Municipal do Trabalho e Emprego (SMTE},
XXX = Secretaria Municipal de Turismo (SMTur);

XXXl - Secretaria Municipal de Urbanismo (SMUrb);

XXXl — Servigco Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Em-
presas (SEBRAE);

XXX - Sindicato dos Artistas e Técnicos em Espetaculos e
Diversao (SATED]),

KXXIV = Universidade do Vale do Rio dos Sinos (UNISINOS);

XXXV - Universidade Federal do Estado do Rio Grande do Sul
(UFRGS).

Art. 3° 0Os membros titulares e suplentes do CMEC serao
identificados por ato do Prefeito, através de portaria, a partir das indica-
ghes efetuadas, por escrito, pelas instituigdes e drgéos citados no art. 2°
deste Decreto.

Paragrafo Gnice. Os membros indicades no art. 2° deste De-
creto atuario no CMEC em regime de colaboracdo.

Art. 4° Compete ao CMEC:

| — acompanhar, fortalecer e potencializar as iniciativas de
Economia Criativa no dmbito municipal;

Il — elaborar um Plano Municipal de Economia Criativa:

Il - estabelecer programas de intercAmbio e cooperagéo téc-
nica em ambito regional, nacicnal e internacional;

IV - mapear a Economia Criativa na capital galcha;




V' — propor Politicas Pablicas para Economia Criativa; e

V1 - realizar formacdo continuada na area de Economia Criati-
va através de féruns, congressos, oficinas, palestras, entre outros.

Art. 5° Os membros do CMEC reunir-se-ao ordinariamente 2
{duas) vezes por més, ou extraordinariamente gquando necessario, a se-
rem convocados pelo Inovapoa, do GP.

Art. 6° Compete ao Inovapoa, do GP, estabelecer normas e
orientagdes complementares sobre o objeto deste Decreto, bem como re-
solver 0s casos omissos.

Art. 7° Este Decreto entra em vigor na data de sua publica-
cao.

PREFEITURA MUNICIPAL DE PORTO ALEGRE, 9@ de outubro
de 2013.

José Fortunati,
Prefeito.
Registre-se e publique-se.

Urbano Schmitt,
Secretario Municipal de Gestdo.

*Decreto N° 18.492, de 16 de Dezembro de 2013 inclui as instituicées:
AGDI - Agéncia Gaucha de Desenvolvimento, Conselho Municipal de Cultura e PROCEMPA

PORTO ALEGRE CRIATIVA 13
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ECONOMIA
CRIATIVA

aseado no respaldo teorico internacional do PNUD (Programa das Nagdes Unidas para o
B Desenvolvimento) e da UNCTAD (Conferéncia das Nagoes Unidas para o Comércio e Desenvolvi-
mento) a Economia Criativa no Brasil estd compondo seu cenario como eixo estratégico.
No Brasil o estimulo para a implementacado das politicas publicas esta relacionado a Secretaria
Nacional de Economia Criativa do Ministério da Cultura, criada em 2012 e na institucionalizagao do
PLANO NACIONAL DA SECRETARIA DA ECONOMIA CRIATIVA - Politicas, Agdes e Diretrizes.

O potencial para institucionalizacdo nacional também vem sendo fomentado pelo Estado do Rio Grande
do Sul. Os principios norteadores deste panorama se configuram em varias acdes, que ja estdo
sendo realizadas pelos diversos setores de forma transversal por meio do programa RS Mais Criativo.

Em Porto Alegre, o governo municipal, reconhece o potencial inovador e transformador desta nova
economia. Através das pesquisas realizadas pela FECOMERCIO/SP no Ranking das Capitais Mais Criativas,
Porto Alegre se apresenta em 2° lugar, estabelece uma agenda de trabalho e incentivos para o setor,
das quais destacamos as seguintes iniciativas: a criagdo de um comité interdisciplinar e multisetorial,
seminarios, Polo de Economia Criativa 4° Distrito - Incubadora Tecendo Idéias, Programa Turismo
Criativo, o NEC - Nucleo de Economia
Criativa. Com a regulamentacao da Lei de
Inovagao e a implantacao do FIT/POA -
Fundo de Inovagao inicia-se um ciclo
de incentivos para o desenvolvimento
desta area.




| Economia Criativa - O que é?

Conceito novo em constante mudanca e evolugao focado no conjunto de produtos, servicos e mani-
festacdes baseadas no emprego do capital intelectual criativo com potencial de gerar crescimento
socioeconémico.

Abrange aspectos culturais, sociais e econdmicos, envolvendo cadeias produtivas, agentes criativos,
interfaces tecnolégicas e modelos inovadores de empreendimento.

Caracterizada pelas transformacdes culturais, de inovacao, de diversidade e de informalidade.

ENFASE NA AREAS

Mundo das artes e cultura

A midia digital e desenvolvimento
de software e interfaces

Atividades relacionadas ao design:
arquitetura, modelagem 3D, moda e acessérios

Turismo, gastronomia, entretenimento

S W) N s

Promove a geracao de emprego e renda, abertura de novos mercados, ao mesmo tempo que, estimula
a diversidade cultural, a inclusdo social e o desenvolvimento humano.

E uma opcéo politica viavel com dimenséo estratégica diante da constante revolucdo tecnologica
que vivemos constatadas através das pesquisas realizadas. Com base nos estudos realizados pela
FECOMERCIO/SP no ano de 2012, apresentamos a posicao do estado do Rio Grande do Sul e da capital
Porto Alegre no Ranking Brasil.

PORTO ALEGRE CRIATIVA
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PRINCIPAIS RESULTADOS - ESTADOQOS

INDICE GERAL  GERALECONOMICO  GERAL SOCIAL GERAL CRIATIVO
DF 1 100,0 1 89,4 1 72,5 2 84,1
RJ 2 84,6 3 65,9 4 58,5 1 100,0
SP 3 77,0 2 65,9 2 62,9 3 61,5
sC 5 72,3 5 61,9 5 56,6 4 61,4
MG 6 55,6 8 48,6 6 44.4 6 43,4
ES 7 52,8 6 51,6 8 34,0 7 39,8
PR 8 51,8 7 50,6 7 37,9 13 32,3
MS 9 473 10 46,8 9 32,1 15 31,7
GO 10 44,0 11 453 10 27,9 17 28,3
MT 11 43,0 9 46,9 11 18,9 11 33,5
SE 12 36,6 19 35,4 12 17,5 8 37,5
RN 13 35,9 17 36,0 14 14,9 9 37,2
RO 14 35,3 12 40,7 22 8,0 12 33,2

BASES DO INDICADOR - DOS ESTADOS (* SEGUNDO DADOS DO IBGE)

GERAL CRIATIVO - Emprego Criativo per capita / Emprego Super Criativo per capita

GERAL ECONOMICO - PIB per capita / Renda per capita / Porcentagem do PIB de Servicos / Empresas por habitantes

GERAL SOCIAL - Anos de Vida Perdidos com Violéncia / Porcentagem de posse de Microcomputador / Emprego Total/ Populagdo

RANKING - CIDADES

UE CIDADE GERALECONOMICO GERAL SOCIAL GERAL CRIATIVO iNDICE GERAL
indice  Class. indice Class. indice Class. indice Class.
 SP | SdoPaulo | 6 | 693 | 1 | 750 | 9 | 480 | 1 | 100,0

RS  Porto Alegre 1 79,9 9 49,3 3 59,9 2 98,2
MG B.Horizonte 10 61,8 2 61,3 5 54,3 3 90,2
SP Campinas 7 63,8 16 40,4 1 76,0 4 88,3
PR Curitiba 5 69,7 5 52,1 12 40,8 5 86,3
RJ | Riode Janeiro 9 61,8 4 56,9 8 49,3 6 86,3
DF Brasilia 4 71,9 19 38,0 11 41,0 7 80,9
SC | Florianépolis 2 78,0 42 21,7 6 51,5 8 80,2
PR Londrina 14 57,6 24 34,8 2 70,1 9 79,4
PE Recife 24 48,8 8 50,4 4 56,3 10 76,7
BA Salvador 29 447 3 60,4 14 37,7 11 72,8
SP |S.B.do Campo 13 57,8 12 44,5 15 35,3 12 72,8

BASES DO INDICADOR DAS CIDADES (* SEGUNDO DADOS DO IBGE)

GERAL CRIATIVO - Emprego Criativo per capita / Emprego Super Criativo per capita

GERAL ECONOMICO - PIB per capita / Renda per capita / Porcentagem do PIB de Servicos / Empresas por habitantes
GERAL SOCIAL - Estabelecimentos Publicos de Saude / Saneamento Basico per capita / Emprego Total-Populagao



ECONOMIA CRIATIVA (EC) X PIB DO RS
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* Fontes: FIRJAN/2012 e FEE/RS/2013
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MARCOS
NORTEADORES

trabalho realizado pelo Comité foi baseado pelas diretrizes do Plano Nacional de Economia
Criativa/MINC, referéncia da politica nacional nos quais destacamos: Diversidade Cultural,
Inovacao, Sustentabilidade e Inclusao Social, descritos abaixo conforme o texto do documento™.

PRINCiPIOS NORTEADORES

O processo de planejamento estratégico, entendido como um processo de reflexdo de cenarios, pos-
sibilidades, capacidades e potenciais de desenvolvimento da Secretaria da Economia Criativa - SEC,
gerou a necessidade de ultrapassarmos conceitos e definicdes dos setores criativos e da Economia
Criativa brasileira para estabelecermos principios norteadores e balizadores das politicas publicas de
cultura a serem elaboradas e implementadas pela SEC.

Desta forma, foi definido que a Economia Criativa brasileira somente seria desenvolvida de modo
consistente e adequado a realidade nacional se incorporasse na sua conceituagdao a compreensao da
importancia da diversidade cultural do pais, a percepgdo da sustentabilidade como fator de desenvol-
vimento local e regional, a inovacao como vetor de desenvolvimento da cultura e das expressdes de
vanguarda e, por ultimo, a inclusdo produtiva como base de uma economia cooperativa e solidaria.

Assim, conforme pode ser analisado na figura a seguir, a Economia Criativa brasileira se constitui e &
reforcada pela interseccdo destes principios.

*Plano Nacional de Economia Criativa - 2012



ECONOMIA CRIATIVA BRASILEIRA E SEUS PRINCIPIOS

Diversidade
Cultural

Economia
Inovagao Criativa Sustentabilidade
Brasileira

| Diversidade Cultural

Pensar numa Economia Criativa brasileira é pensar numa economia cuja base, ambiéncia e riqueza
se dao gracgas a diversidade cultural do pais. A criatividade brasileira é, portanto, processo e produto
dessa diversidade.

Na Convencgao sobre a Protecao e Promocao da Diversidade das Expressoes Culturais, da Unesco
(2007), essa compreensao é reforcada:

Adiversidade cultural cria um mundo rico e variado que aumenta a gama de possibilidades e nutre as
capacidades e valores humanos, constituindo, assim, um dos principais motores do desenvolvimento
sustentavel das comunidades, povos e nagoes.

A Economia Criativa brasileira deve entao se constituir numa dinamica de valorizagao, protecao e pro-

mocao da diversidade das expressdes culturais nacionais como forma de garantir a sua originalidade,
a sua forca e seu potencial de crescimento.

PORTO ALEGRE CRIATIVA 19
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| Sustentabilidade

O debate sobre o tema desenvolvimento nas ultimas décadas vem sendo ampliado, indo além das
tradicionais concepgdes econométricas e quantitativas. Promover e avaliar o nivel de desenvolvimen-
to de um pais tem se tornado uma tarefa bastante dificil, afinal outras dimensdes passaram a ser
evidenciadas como importantes, demonstrando que muitas praticas desenvolvimentistas, mesmo
gerando ganhos econdmicos elevados, acabaram por impactar negativamente as condi¢oes de vida
da humanidade.

O uso indiscriminado de recursos naturais e de tecnologias poluentes nas estruturas produtivas, com
o objetivo de obter lucros e garantir vantagens competitivas no curto prazo, acabou por gerar grandes
desequilibrios ambientais.

A proliferacao de uma cultura de consumo global massificou mercados com a oferta de produtos de
baixo valor agregado, destituidos de elementos originais e identificadores de culturas locais. Desta
forma, aqueles que tém maior capacidade produtiva passam a dominar um mercado que se torna
compulsivo e pouco critico. A homogeneidade cultural passa a oprimir a diversidade, impossibilitan-
do o desenvolvimento enddgeno.

Em fungao dessas consideracdes, é importante definir qual tipo de desenvolvimento se deseja, quais as
bases desse desenvolvimento e como ele pode ser construido de modo a garantir uma sustentabilidade
social, cultural, ambiental e econdmica em condi¢des semelhantes de escolha para as geragdes futuras.

| Inovacao

O conceito de inovagao esta essencialmente imbricado ao conceito de Economia Criativa, pois o pro-
cesso de inovar envolve elementos importantes para o seu desenvolvimento. A inovagao exige co-
nhecimento, a identificacdo e o reconhecimento de oportunidades, a escolha por melhores opcdes,
a capacidade de empreender e assumir riscos, um olhar critico e um pensamento estratégico que
permitam a realizagao de objetivos e propdsitos.

Se antes o conceito de inovagao tinha uma correspondéncia direta com crescimento econémico,
quantitativamente falando; hoje ele é compreendido tanto como aperfeicoamento do que esta posto
(inovagdo incremental), quanto como criagdo de algo totalmente novo (inovagao radical).

Incremental ou radical, a inovagao em determinados segmentos criativos (como o design, as tecnolo-
gias dainformacao, os games etc.) tem uma relacao direta com a identificacao de solugdes aplicaveis
e viaveis, especialmente nos segmentos criativos cujos produtos séo frutos da integragao entre novas
tecnologias e conteudos culturais.

Ela pode dar-se tanto na melhoria e/ou na criacdo de um novo produto (bem ou servico) como no
aperfeicoamento e redesenho total de um processo.



No campo das artes, a inovagao possui outros significados que ndo se referem aos demais segmentos
criativos anteriormente citados. Pelo contrario, no campo da cultura, a inovagao pressupde a ruptura
com os mercados e o status quo. Por isso, a inovagao artistica deve ser apoiada pelo Estado, o qual
deve garantir, através de politicas publicas, os produtos e servicos culturais que ndo se submetem as
leis de mercado.

Assumir a Economia Criativa como vetor de desenvolvimento, como processo cultural gerador de
inovacao, é assumi-la em sua dimensao dialogica, ou seja, de um lado, como resposta a demandas de
mercado, de outro, como rompimento as mesmas.

| Inclusdo Social

No Brasil, onde a desigualdade de oportunidades educacionais e de trabalho ainda é evidente, onde
o analfabetismo funcional atinge um percentual consideravel da populagao, onde a violéncia é uma
realidade cotidiana, onde o acesso a cultura ainda é bastante precario (quando comparado com o de
paises desenvolvidos), ndo se pode deixar de assumir a inclusdo social como principio fundamental
para o desenvolvimento de politicas publicas culturais na area da Economia Criativa.

A efetividade dessas politicas passa pela implementacdo de projetos que criem ambientes favoraveis
ao desenvolvimento desta economia e que promovam a inclusdo produtiva da populagao, priorizando
aqueles que se encontram em situacdo de vulnerabilidade social, por meio da formacao e qualificacdo
profissional e da geragao de oportunidades de trabalho e renda.

Além deste processo de inclusao produtiva, basilar para a inclusao social, o acesso a bens e servicos
criativos também emerge como premissa para a cidadania. Uma populagao que nao tem acesso
ao consumo e fruigcdo cultural é amputada na sua dimensao simbélica. Nesse sentido, inclusdo
social significa, preponderantemente, direito de escolha e direito de acesso aos bens e servigos
criativos brasileiros.

PORTO ALEGRE CRIATIVA
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DIRETRIZES
MUNICIPAIS

Plano Nacional institui como referéncia e diretriz macro da Economia Criativa o desafio de

construir uma nova alternativa de desenvolvimento, fundamentada na diversidade cultural, na

inclusao social, nainovacao e na sustentabilidade. Nesse sentido, concretizando a democracia
econdmica, social e cultural, prevista na Constituicao Brasileira de 1988 que trata como um direito
fundamental a colaboragao positiva do Estado para efetivar na pratica a dignidade da pessoa huma-
na, foi eleito como eixo principal, resultado de acdes integradas, o desenvolvimento da sociedade de
conhecimento, novas tecnologias, economia da cultura e, portanto, Economia Criativa.

Essa nova economia, que transpassa as linguagens artisticas e as culturas populares, passa a domi-
nar novos segmentos (novas midias, games, softwares, etc.) e a agregar novos valores as industrias
tradicionais (design, arquitetura, moda), tornando-se de grande importancia nas diversas regides do
planeta. Coletividade, participagao, compartilhamento sao as premissas encontradas nos conceitos
do Plano Nacional.

Incentivar a Economia Criativa, tendo como pressuposto o universo de produtos, servigos e manifes-
tagdes oriundos do capital intelectual criativo.

Considerando o municipio de Porto Alegre, destacamos a necessidade de institucionalizar proposi-
¢Oes para um plano, que estabeleca um sistema de gestao transdisciplinar, que envolve os setores
criativos do poder publico e privado. Nessa construgao, segue abaixo alguns conceitos, o objetivo do
trabalho e os eixos de atuagdao como forma de impulsionar as idéias e propostas do comité.



Desenvolver no municipio de Porto Alegre a Economia Criativa, proporcionando educacao para as
competéncias, bem como a logistica de criagao, producao, circulagdo, consumo e fruicdo de bens e
servigos criativos.

« Diagnosticar setores da Economia Criativa, seus contextos, indicadores, oportunidades e vocagoes.
o Fomentar através do desenvolvimento econdmico social e cultural os empreendimentos formais
e informais de Economia Criativa como politica publica de inclusao, inovagao e sustentabilidade.

o Aprofundar a construcéo de competéncias e difusao de conhecimentos da Economia Criativa nas
diversas cadeias produtivas, envolvendo organizacdes formais e informais do mercado.

o Oportunizar através do fomento publico a regionalizacdo do ciclo de criagao, produgéo,
distribuicao/circulagao e consumo/fruicao dos diversos setores que envolvem a Economia Criativa,
potencializando as vocagdes do municipio e incrementando Arranjos Produtivos Locais (APL).

e Regularizar através de marcos legais o direito de uso dos bens e servicos criativos, promovendo
um arcabouco juridico favoravel.

Foto: Jorge Lopes Ramos
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EIXOS
NORTEADORES

| Marcos Legais

E o conjunto regulatorio de leis, normas em todos os niveis que venham ao encontro do desenvol-
vimento da Economia Criativa e que sirvam como referéncia para a instituicdo de politicas publicas.

Acoes

e Pesquisar e identificar a legislacao e as formas de incentivo existentes que dialoguem com os seg-
mentos relacionados a Economia Criativa.

e Adequar a Legislacao existente contemplando a area de Economia Criativa.

e Criarum Forum permanente de discussao no ambito do poder legislativo.

e Organizar e compilar a legislagao relativa a Economia Criativa.

| Mapeamento e Monitoramento

O mapeamento consiste no levantamento, identificacdo e caracterizacao das potencialidades criativas
formais e informais nos seus diversos niveis de organizagao no ambito municipal. O monitoramento
trata do acompanhamento da dinamica do universo da Economia Criativa.

Acoes

e Mapearasiniciativas em Economia Criativa com base em georeferenciamento, considerando suas
areas, identificando as iniciativas, o modelo de negécio utilizado, com indicagao de tendéncias e
oportunidades.

e Acompanhar a evolugao das iniciativas de Economia Criativa - Observatorio

o Promover pesquisas continuadas, de forma multidisciplinar sobre assuntos relacionados a area
por meio de parcerias com Instituicdes de Ensino Superior.

e Implantar um banco de “Boas Praticas” para divulgacao dos projetos exitosos e geracao de
processos colaborativos.

24



| Territérios Criativos

Territorios criativos sao espacos, bairros, regides e polos que apresentam potenciais para o desenvolvimento e
crescimento local baseados na criatividade, inclusao e diversidade cultural e producao de capital intelectual.

Acoes

o Criar chamadas especificas e orientar os profissionais criativos em seus territorios para o
empreendedorismo.

e Incentivar a ocupagao dos territorios em processo de revitalizagcao através de leis de incentivos.

o Estabelecer processo de articulagdo entre as Secretarias Municipais para solucao dos desafios de
revitalizacao e uso dos espacos urbanos.

e Realizar o resgate e revitalizacao do territério do 4° Distrito.

| Promocao, Sustentabilidade e Fortalecimento

Geracao de condicdes, desenvolvimento e manutengdo de estratégias, para o crescimento e forta-
lecimento das iniciativas de Economia Criativa de forma sustentavel.

Acoes

e Criar em parceria com os governos, editais que fomentem a instalagao de iniciativas em
Economia Criativa.

« Instituir contrapartidas sociais dos projetos incentivados.

« Incentivar ainclusao nos editais municipais de linhas de atuagao voltadas para Economia Criativa com
condicionantes/contrapartidas que estimulem a circulagdo e o fortalecimento dos mercados locais.

o Identificar oportunidades de financiamento municipais existentes e criar alternativas de
financiamento para o setor criativo.

e Estimular ainstalacdo de incubadoras, polos e territorios criativos.

| Educacdo permanente para competéncias criativas

Desenvolvimento de interfaces e dispositivos para a dinamizagao, qualificagao, formacgao e difusao de
conhecimento para os agentes produtores de capital intelectual criativo.

Acoes

o Capacitar profissionais e gestores de empreendimentos publicos e privados em politicas publicas
e gestao para a Economia Criativa.

« Incentivar a formacdo da cultura da inovacao e empreendedorismo nas redes escolares.

« Fomentar a¢des colaborativas para criagao de programas, intercambios, publicagdes seminarios e foruns.

e Estimular ainsercao nos curriculos escolares da educacao empreendedora e inovadora.

PORTO ALEGRE CRIATIVA
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CONCLUSAQ

Desde o primeiro dia do funcionamento do Comité Municipal de Economia Criativa, representantes
da sociedade porto-alegrense, do setor publico, juntamente com liderancas e empreendedores
individuais, se debrucaram sobre a tarefa de compreender a complexidade das diferentes ini-
ciativas e definicdbes sobre o tema em nossa cidade. O que facilitou a tarefa desse movimento
inicial foi o perfil colaborativo das pessoas que nele trabalharam e trouxeram em cada reunido, de
cada segmento representado, contribui¢des relevantes para o entendimento proposto. O Plano Mu-
nicipal ganha vida, justamente, a partir da vivéncia de cada uma dessas pessoas, mas precisa ir além:
mobilizar a sociedade mostrando a importancia desta cadeia produtiva que, invariavelmente, tam-
bém envolve com seus elos a vida de cada cidadao.

Concluimos a partir de todos os estudos, leituras, encontros e reunides que a definicdo de Economia
Criativa esta em permanente construcao, e que o principal objetivo deste trabalho é reconhecé-la
como um grande fator de desenvolvimento social e econémico e de inclusao social.

O Plano na pratica

Algumas das agoes apresentadas no plano ja estdo em pratica, obedecendo uma dinamica propria
do setor, como a implantacdo do POLO de ECONOMIA CRIATIVA no 4¢° Distrito da capital, abrigando
aincubadora “Tecendo Idéias” que esta desenvolvendo os projetos: CONECTA: tudo em um so6 lugar
e entreque em casa, Produtos Visando Geragdo de Renda, Mobilidrio Sustentdvel, Distrito da Trama,
Sistema Veicular Inteligente - SiVI, SCI - Sistema de Combate a Incéndio, Meu sofd de estimagdo,
Talk is Cheap e Estudio de Ilustragdo e Estamparia.

A realizagdao do Seminario Internacional, reunindo especialistas em Economia Criativa, que tratou do
conceito de territdrios criativos como alternativa para revitalizagao da regiao do 4° Distrito.

A criacao da Rede de Economia Criativa de Porto Alegre € o resultado desta caminhada como iniciativa
indispensavel para disseminacao de idéias, de comunicagado de conteudos e de expansdao do movimento.
E para 2015, a producao do “Mapa de Iniciativas e Oportunidades em Economia Criativa” é a principal
meta planejada para embasar as a¢des indicadas neste documento.

Continuaremos todos mobilizados, em torno do tema, através das diretrizes aqui propostas e
desenhadas coletivamente. Seguiremos acompanhando o crescimento e desenvolvimento da cidade
e, principalmente, investindo na inovagao e na criatividade.
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AGDI - Agéncia Galcha de Desenvolvimento e Promocéao do
Investimento

ADJDRS - Associacao de Desenvolvedores de Jogos Digitais do
Rio Grande do Sul

ASGADAN - Associagao Galcha de Danga

Chico Lisboa - Associagdo Rio-grandense de Artes Plasticas
Francisco Lisboa

ARP - Associacao Rio-grandense de Publicidade

CMPA - Camara Municipal de Porto Alegre

CRL - Camara Rio-grandense do Livro

PROCEMPA - Cia. de Processamento de Dados de Porto Alegre
CETI - Conselho das Entidades de Tl do Rio Grande do Sul
COMCET - Conselho Municipal de Ciéncia e Tecnologia
CRA/RS - Conselho Regional de Administragao do Rio Grande do Sul
ESPM - Escola Superior de Propaganda e Marketing
FEDERASUL - Federagao das Associagdes Comerciais e
Servigos do Rio Grande do Sul

FIERGS - Federagado das Industrias do Rio Grande do Sul
FECOMERCIO/RS - Federacdo do Comércio de Bens e Servicos
do Estado do Rio Grande do Sul

FUNDACINE - Fundacgdo do Cinema do RS

GCS - Gabinete de Comunicagdo Social

GVP - Gabinete do Vice-Prefeito

IAB - Instituto dos Arquitetos do Brasil

NOS Coworking

PUCRS - Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul
IPA - Rede Metodista de Educacgdo do Sul

SMC - Secretaria Municipal da Cultura

SMF - Secretaria Municipal da Fazenda

SMJ - Secretaria Municipal da Juventude

SMIC - Secretaria Municipal da Produgdo, Industria e Comércio
SMGL - Secretaria Municipal de Governanga Local

SMTur - Secretaria Municipal de Turismo

SMUrb - Secretaria Municipal de Urbanismo

SMTE - Secretaria Municipal do Trabalho e Emprego

SEBRAE - Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
SATED - Sind. dos Artistas e Técnicos em Espetaculos e Diversao
UFRGS - Universidade Federal do Estado do Rio Grande do Sul
UNIRITTER - Laureate International Universities

UNISINOS - Universidade do Vale do Rio dos Sinos
URBSNOVA - Agéncia de Inovacao Social

""Sem empreendedorismo, a criatividade para na ideia" Ana Carla Fonseca (Cainha)
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